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άƴƻ seré apocalíptico. Al cabo de treinta años escribiendo y 
cuarenta leyendo, tengo una fe indestructible en la gente del 
libro, y con ello me refiero tanto a los que los hacen como a 
los que los leen. Lo cuidaremos. Seguiremos siendo, ya 
miremos la pantalla, el papel o más lógicamente ambos, 
esos felices pocos que decían los antiguos. Y quizá de esto 
podamos sacar ser algunos más, sin dejar de ser ŦŜƭƛŎŜǎέ

Lorenzo Silva
Conferencia Inaugural Feria del Libro Digital
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Cápsulas-resumen de la Edición Cero

Más de 2.000 visitantes profesionales
Más de 50 empresas, entidades y organizaciones participantes
7 Stands patrocinados / 3 Stands corporativos
2 Conferencias Magistrales 
4 Mesas Redondas
4 Talleres principales
7 Experiencias o casos de éxito
Más de 350 impactos en medios 

Edición Cero Edición uno



Resumen de la Edición Cero de la Feria del Libro Digital

Laedición cero de la Feriadel Libro Digital obtuvo el éxito esperadotanto para
empresas,expertos como para participantes. Más de tres mil visitantes entre
profesionalesy público interesado visitaron o participaron las tres áreas más
importantesde la Feria: Stands,salade conferencias,debatesy talleresy áreade
experiencia e interacción. La participación activa y el networking entre
empresarios del sector editorial y tecnológico, los creadores y los expertos
resultaronlasaccionesconmejoresresultadosde la Feria.

Además,el equipoorganizadorregistróun granvolumen
devisitasde carácterespecializadoy comerciala la zona
destandsy unaalta participación interacciónconlos
expositoresdurantedosjornadasintensasen lasque
sedebatióy sedio a conocerel activismoy la experiencia
deun sectorpujantedel quesolosehabíareconocido
hastaahoraunaparte ínfima del graniceberg-dadala
no inclusióndel libro digital en otras feriasprofesionales
relacionadasconel sectoreditorial- integradopor las
empresasquegestionanloscatálogosebooks, loseReaders,
losaccesoriosy laszonasde descargasde contenidos
bibliográficos.

Álvaro  Sobrino, Director de la Revista Visual imparte su experiencia
sobre diseño específico para ebooksen la Feria del Libro Digital



Resumen de la Edición Cero de la Feria del Libro Digital

Lomásimportante esque,conesteprimer evento,seconstatala grancapacidad
de anticipacióndemostradapor las empresasespañolasdedicadasa la edición
digital. LaFeriadel Libro Digital recogiótambién la visión de un sector que se
basaen herramientassoportadaspor el marketing en internet y redessociales
de libros.

El contexto resultó propicio para la retroalimentación entre generadoresy
creadores de contenidos y los responsablesde desarrollo y distribución de
soportes diversos. La Feria del Libro Digital se efectuó paralela al Foro
Internacional de Contenidos Digitales (FICODΨ09) y compartió recinto y
objetivos. Esimportante señalarque por encima de la impronta tecnológica,
prevaleció la reflexión sobre la calidad y la cantidad de contenidos que se
generanpara su puestaen valor on line y para ser asociadosa un dispositivode
lecturaespecífico.

El sentir de la gran mayoría del equipo organizador y ejecutivo y de los
participantes profesionaleses que la Feria del Libro Digital debe mantener su
continuidad. Paraello proponenvariosescenarios,entre los que seencuentrael
propio FICOD,LIBERó, inclusola Feriadel Libro. No sedebedescartarninguno
de los escenariosposibles e, incluso,unaposibleitineranciay hastala extensión
a unaedicióna escalaEuropea.



Repercusión mediática e impactos (Prensa) 

Prensaon line: 134impactos
Prensaescrita: 14 impactos

Televisiónon line: 7 impactos
Televisión: 5 impactos

Radio: 9 impactos
Radioon line: 1 impacto

Revistas: 2 impactosposteriores

Blogsy Websespecializadas
+ 260impactos

Twitter: + 140interacciones
Facebook+ 1010Fans

Post: Χ.+Χ..

Totalaproximado: 432 impactosdirectos



Impactos Publicitarios (Online)

Prisa.com, Vocento(ABC) , Medios y Redes , 
Dosdoce, Libros al aire + 8 medios colaboradores

24 impactos publicitarios on line


